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II. DES ENJEUX D’ADAPTATION 
ET DE PARTAGE DE LA RESSOURCE

* Résultats du Baromètre Kantar / CIEau 2025, https://www.cnce.fr/actualite/barometre-les-francais-
et-leau-28eme-edition
** « Climat, Inclusion : les marques face au dilemme de la cohérence », 27 mai 2025, Patricia Flores,
https://www.kantar.com/fr/inspirations/developpement-durable/2025-climat-inclusion-les-
marques-face-au-dilemme-de-la-coherence
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